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Sorrendben az Ujsagok, radié és tévé reklamjaiban biznak
leginkabb a magyarok, a hagyomanyos médiumok kozil.
Az Internet-hasznaldk szamara ugyanakkor hitelesebbek a
mas fogyasztoktdl e-mailben kapott informaciok, az online
hirlevelek és a markak honlapjai. Leghatékonyabb reklam
azonban a szajpropaganda Magyarorszagon is, vilagszerte
is. Tobbek koézott ezt tarta fel a Nielsen piackutato intézet
47 orszagban, koztiik Magyarorszagon is végzett kutatasa a
reklamok iranti bizalomrol.

A magyar Internetezék kiemelked aranya bizik a
neten hozzaférhetd rekldmokban. S6t, a magyarok a vilag
élvonalaba tartoznak a mas fogyasztoktol e-mailben
kapott vélemények, valamint a szintén e-mailben érkezé,
megrendelt reklam-tajékoztatas pozitiv megitélésével. Ebbél
a két szempontbdl az USA-ban megkérdezett Internet-
hasznaldkkal vagyunk egy szinten, mig a lista élén dzsiai vagy
latin-amerikai orszagok allnak.

A markak honlapjain talalhaté informaciohoz is harom
magyar megkérdezettbdl majdnem ketten bizalommal
viszonyulnak.

Az eurdpaiak altaladban kevésbé biznak a reklamokban,
mint a vilagatlag. A globalis trendektél azonban eltér a
magyarorszagi 6sszkép. Az emlitett harom netes médium
megitélésénél ugyanis a magyarok 61-66 szazalékos aranya
magasabb, mint a 47 orszag atlaga.

Erdekes, hogy a szajpropaganda Magyarorszagon is a
leghatékonyabb hirdetés, de azért kevesebben biznak benne,
mint globalisan vagy Eurépaban. A magyar valaszadok 68
szazaléka bizik a szajrol szdjra terjedd ajanlasokban.

Az eurdpaiak a hagyomanyos médiumok reklamjaiban is
kevésbé biznak, mint a tobbi foldrész fogyasztoi. A magyar
trend itt is eltér a féaramtol. Az Ujsagok, tévé és magazinok
hirdetéseiben kevesebb honfitarsunk bizik, mint az eurépai
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Ujsag, radio, tévé a bizalmi
sorrend a hagyomanyos
média hirdetéseinél

atlag. A radidreklamok hitelességével viszont a magyar
mutato ugyanakkora, mint kontinenstink kozépértéke.

Az Ujsaghirdetéseket globalisan a Filop-szigeteken és
Dél-Afrikaban tartjak legtobben hitelesnek. Eurépaban a
hollandok és finnek vezetnek, nem csak ebbél a szempontbdl,
de a tévé megitélésében szintén. A magazinoknal a hollandok
és irek allnak az europai lista élén, ahogyan a radional is.

A Nielsen 6t foldrész 47 orszagaban végzett kutatasa
soran 26 500 Internet-hasznaldt kérdezett meg arrol, hogy
mennyire tartja megbizhatonak a reklamokat, tizenhdrom
féle médiumban. A médiumok kore kiterjed az Ujsagoktdl és
tévétdl a markak honlapjaig.

Tablazat. Az egyes médiumokban megjelend
reklamokban bizo, Internet-hasznaldk részaranya. A
megkérdezettek szazalékaban.

Médium Magyarok Eurdpai Globalis
_ atlag Atlag
Szajpropaganda 68: 73 78
Ujséag 48 53 63
Mas fogyasztok 66 59 61
e-mailben :
érkezett véleménye :
Markak weboldala 61: 49 60
Televizio 43 45 56
Magazin 41 46 56
Radio 45 45 54
Megrendelt online 61 48 49
hirlevél

Forras: Nielsen piackutato vallalat

Tablazat. Az ujsagokban, magazinokban megjelend, illetve tévében és
radioban sugdrzott reklamokban legmagasabb, illetve legalacsonyabb
aranyban bizo Internet-hasznalok részaranya, egyes eurdpai
orszagokban. A megkérdezettek szazalékaban.



